i Swikt(I)na ()na
osz¢zednosc

W dobie kryzysu wiascicie-
le sklepéw sa zmuszeni
szuka¢ @szczednosci.




Ekoswietlowki gwarantuja mniejsze zuzycie energii o 10 proc.

W dobie kryzysu ekonomicznego wiasciciele sklepéw sg zmuszeni szuka¢ oszczednosci.

W przypadku nowych inwestycji mogg kupi¢ energooszczedne zrodfa Swiatta, co przyniesie
korzysci w diuzszej perspektywie. Tak zrobili na przyktad inwestorzy Portu todz, ktorzy zdecy-
dowali sie na swietlowki i oswietlenie LED czy Galerii Malta, gdzie w oprawach zastosowano
zrodfa T5, T8 czy HCI

Malgorzata Burzec, mburzec@brog.pl

wielu istniejacych obiektach
nie obejdzie si¢ bez wymia-
ny sprzetu. — Tym bardziej

ze doswiadczenie pokazuje, iz o§wie-
tlenie polskich placéwek handlowych
jest czgsto ztej jakosci. Nie spetnia
wymogoéw dotyczacych poziomu na-
tezenia i standardow stosowanych

w sklepach za granica. Najczesciej
jest energochionne i drogie w utrzy-
maniu — podkresla Wojciech Rudzifi-
ski, cztonek Polskiego Komitetu
Oswietleniowego, dyrektor Przedsta-
wicielstwa w Polsce Zumtobel Licht
GmbH Sp. z o.0.

Oszczednosci moga

siegac 70 proc.

Dobrym sposobem jest wigc wy-
miana przestarzatych systemow
oswietleniowych i zastapienie ich
nowoczesnymi rozwigzaniami.

— Pozwoli to zredukowa¢ koszty
eksploatacji i obstugi o$wietlenia,
takie jak np. wymiana zrodet $wia-
tla czy konserwacja opraw. To zas

przetozy sig¢ na zysk — zauwaza
Magdalena Bogusz, Marketing Ma-
nager firmy Osram.
Zdaniem Wojciecha Rudzinskiego
trzeba wybiera¢ systemy o wysokiej
sprawnosci 1 niskich stratach,
od wiarygodnych dostawcow.
— Warto wykorzystywac sterowanie
o$wietleniem i $wiatto dzienne,
a wykonanie koncepcji i projektu
powierzy¢ wyspecjalizowanej fir-
mie. Oszezgdnosci moga wowcezas
siggac¢ 70 proc. bez obnizenia jako-
$ci i zmniejszenia ilosci dostarcza-
nego $wiatla — wyjasnia.
Nowoczesne rozwigzania to
na przyktad specjalne odblysniki,
ktére pozwalaja na zmniejszenie
liczby opraw w sklepie. — Nowe
rozwiazania oparte na technologii
LED, czyli diod emitujacych $wia-
tlo, gwarantuja oszczg¢dnos¢ energii
oraz lepsza prezentacj¢ produktow
— juz teraz w zamrazarkach czy
chlodziarkach ze §wiezg zywnoscia
rozwigzania te sg standartowo stoso-
wane — ttumaczy Tomasz Waszkie-
wicz, Marketing Manager zajmujacy

si¢ segmentem oswietlenia sklepo-
wego w Philips Lighting Poland.
Jak dodaje, wersje ekoswietlo-
wek gwarantuja mniejsze zuzycie
energii o 10 proc. — Do oswietlenia
akcentujacego rekomendujemy zro-
dla metalogalogenkowe, ktore cha-
rakteryzuja si¢ doskonatym oddawa-
niem barw, wysoka skutecznoscig
$wietlng oraz wydtuzonym okresem
uzytkowania — dodaje Waszkiewicz.
W celu wydtuzenia trwatosci za-
rowek czy $wietlowek do ich zasi-
lania mozna zastosowac¢ stateczniki
elektroniczne. — Wszystkie wymie-
nione rozwigzania pozwalaja
znacznie wydhuzy¢ trwatos¢ zrodta
$wiatla i zmniejszy¢ zuzycie ener-
gii elektrycznej i tym samym takze
koszty zwigzane z eksploatacja
o$wietlenia. Niewatpliwa ich zaletg
jest takze gwarancja uzyskania
dtuzszej trwatosci w przypadku
pracujacych z nimi produktéw na-
wet do 50 proc. Przyczynig si¢ one
ponadto do uzyskania $wiatla lep-
szej jako$ci — zrodla $wiatta nie
beda tetnily 1 migotaly podczas

Swiatlo w centrach

* 3,9 min zt warty jest kontrakt
na dostawe o$wietlenia do Cen-
trum Handlowego Port £6dz. In-
westor zamowit ok. 12 tys. opraw,
ktére zainstalowat wewnatrz
i na zewnatrz budynku

* 3 min zt kosztowato za$ oswietle-
nie zewnetrzne oraz znaczna cze-
Sci oswietlenia wewnetrznego, ja-
kie wybrano do centrum
handlowego Bonarka City Center.
tacznie do obiektu dostarczono
okoto 14 tys. opraw

« Z kolei w ramach realizacji o$wie-
tlenia wewnetrznego i zewnetrzne-
go Galerii Jurajskiej dostarczono 9
tys. opraw z 30 systemoéw o war-
tosci 3 min zt

« Ponadto Galeria Malta w Poznaniu
wydata na o$wietlenie 4,9 min zt
netto. Dostarczono tu ponad 17 tys.
opraw, w tym ok. 15 tys. opraw
do os$wietlenia wewnetrznego
i awaryjnego, ok. 2 tys. opraw
do iluminacji i 140 opraw do oswie-
tlenia zewnetrznego

wszystkie te systemy dostarczyta

firma Es-System

startu, a w przypadku zuzycia beda
automatycznie wylaczane, dzigki
czemu ich eksploatacja bedzie bez-
pieczna — wyjasnia Bogusz.

Jak podkresla, wysokiej jakosci
oswietlenie jest drozsze, ale za-
pewnia wyraznie mniejsze zuzycie
energii, a takze wymaga rzadszej
wymiany.

Oswietlenie przektada si¢ na wy-
niki placéwki handlowej takze w in-
ny sposob, moze wplywac na zwigk-
szenie sprzedazy wybranych
produktow. Trzeba tylko umiejetnie
dobra¢ to wyposazenie.

Typ i natezenie

Podstawowe zadanie systemow
oswietleniowych w sklepie to za-
pewnienie odpowiedniej ilosci $wia-
tta pracownikom i klientom i pomoc
we wihasciwej ekspozycji towardw.
— Jako o$wietlenie glowne najcze-
Sciej wykorzystuje si¢ swietlowki li-
niowe. W mniejszych sklepach tg
funkcje pelnig rowniez swietlowki
kompaktowe i zaréwki halogenowe,
w wigkszych — metalohalogenkowe
lampy wytadowcze — wyjasnia Mag-
dalena Bogusz.

Aby oswietlenie spetniato swoja
funkcje powinno mie¢ odpowiednie
natgzenie. — W supermarketach wy-
nosi ono zazwyczaj od 500 do 1000
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projektantowi — podkresla przedsta-
wicielka tl'ljrmy Osram.

Jak dodaje, réwnie waznym
czynnikigm jest jako$¢ $wiatla,
czyli odppwiednio wysoki wskaz-
nik oddawania barw, ktory okresla
si¢ za pomoca wskaznika Ra.

— W wiell sklepach wciaz uzywa
si¢ Swietlowek niskiej jakosci. Sa
tafisze, ale powoduja, ze klienci
czuja si¢ zmeczeni robigc zakupy,
a towar wyglada malo atrakcyjnie,
jest ,,wyprany” z koloréw — mowi
Magdalena Bogusz.

Tymczasem odpowiednie $wie-
tlowki m qu korzystny wplyw
na samopoczucie 0sOb przebywaja-
cych w sklepie — klientow i pra-
cownikow. Dlatego europejskie
normy dgtyczace oswietlenia
w miejscach, w ktorych ludzie
przebywaja przez dluzszy okres,
zalecaja $tosowanie zrodel swiatta
o Ra przékraczajacym 80.

W migjscach, w ktérych oddawa-
nie barw jest szczegolnie wazne,

barw przekraczajacym 90, co — zda-
niem ekspertow — oznacza niemal
idealne oddanie oryginalnych kolo-
row o$wietlanych produktow.
Przedstawiciel firmy Zumtobel
Licht GmbH zwraca tez uwage
na materiaty, z ktérych wykonane
sq oprawy oswietleniowe. Mowi
o0 ich dobieraniu w zalezno$ci
od $rodowiska, zwiazkéw chemicz-
nych i atmosfery w pomieszcze-
niach. — Uwzgledniajmy wplyw za-
rowno niskich jak i wysokich
temperatur na trwatosc¢ i skutecz-
nos¢ oswietlenia. Oprawy musza
tez by¢ przystosowane do zasilania
z niestabilnej parametrowo sieci
zasilania przemystowego — zazna-
cza Wojciech Rudzinski.
Rozne miejsca — rozne
oswietlenie
Dobér odpowiedniego oswietle-
nia zalezy takze od funkcji, jaka pet-
ni dana cz¢$¢ sklepu. Inne rozwiaza-
nia sprawdza si¢ na potkach lub
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W salonach odziezowych i ohuwniczych
zalecane jest stosowanie zrodel Swiatia ze
wskaznikiem Ra oddawania harw przekra-
czajacym 90, co — zdaniem ekspertow

— 0znacza ideaine oddanie oryginalnych
koloréw oswietlanych produktow

ekspozycji towaréw promocyjnych,
a inne przy kasach. — W pierwszym
przypadku celem jest przyciagnigcie
uwagi klienta do szybko rotujacych
artykutow, przynoszacych duze zy-
ski. Mozna to osiagna¢ dzieki
o$wietleniu akcentujagcemu oraz do-
daniu kolorowego $wiatla, ktore do-
datkowo zwrdci uwage klientow po-
ruszajacych si¢ po sklepie

— zauwaza przedstawiciel firmy Phi-
lips Lighting Poland.

Jak dodaje, inaczej bedzie wy-
gladat projekt o$wietlenia kas.

— Powinien to by¢ dobrze oswietlo-
ny, wolny od miejsc zacienionych
obszar, w ktorym kasjer doktadnie
widzi informacje o cenie produktu,
a klient moze tatwo sprawdzié i za-
ptaci¢ rachunek — podkresla To-
masz Waszkiewicz.

Nalezy zadba¢ o odpowiednie
oprawy, wbudowane lub zwiesza-
ne, ktore zapewnig o$wietlenie
zgodne z normami i standardami
dla stanowisk pracy kasjerow.

— Os$wietlenie musi zapewni¢ od-
powiednie wyeksponowanie towaru,
prawidtowo odwzorowywac kolory,
mie¢ stabilng barwe Swiatta w czasie
eksploatacji, nie powodowac przy-
krego ol$nienia i dawa¢ mozliwosé
latwej rearanzacji podazajacej
za zmiang ekspozycji — mowi Woj-
ciech Rudzinski.

Towar w dobrym Swietle

Podobnie jest w przypadku roz-
nych rodzajow towaréw w super-
markecie. — Swiezy chleb i buleczki
beda wygladaty jakby przed chwila
zostaly wyjete z pieca, jesli do ich
oswietlenia zastosujemy paletg barw
od biato-zottych po czerwono-brazo-
we. Z kolei chtodniejsze barwy beda
lepsze do wyeksponowania ciastek,
np. $wiatto chtodnobiate doskonale
podkresla wyglad bitej $mietany
— radzi Waszkiewicz.

Magdalena Bogusz zwraca uwa-
ge, ze $wietlowki, w zaleznosci
od wersji, emituja swiatlo o tempe-

raturze barwowej od 2700 kelwinow
do 8000 kelwinow. Pierwsza war-
to$¢ oznacza $wiatlo ,.cieple”.

— Emitujace je swietlowki sa prze-
znaczone w szczegolnosci do oswie-
tlania stoisk z pieczywem, serami,
warzywami i owocami. Cieplejsze
$wiatlo stosuje si¢ rowniez przy eks-
pozycji mebli, odziezy i kosmety-
kow — podkresla.

W przypadku stoisk z owocami
i warzywami odpowiednie oswietle-
nie kierunkowe pozwoli wyekspono-
waé §wiezos¢ 1 naturalny kolor tych
produktow. — Wyrazne biate $wiatlo
sprawia, ze zielone warzywa wygla-
daja $wiezej, a dzigki cieplejszym
kolorom, takim jak czerwony i po-
maranczowy, owoce wygladaja jesz-
cze bardziej zachecajaco. Do tych
zastosowan poleca si¢ szczegolnie
zrédta LED, CDM Elite oraz SDW
(tzw. ,,biala soda’) — zaznacza To-
masz Waszkiewicz.

Z kolei do o$wietlania migsa
w sklepach, zdaniem specjalistow,
najlepiej nadaje si¢ $wiatlo ciepto-
biate, ktore dobrze oddaje kolor
czerwony. — Ekspozycja $wiezych
produktéw w chtodniach, takich jak
masto, mleko lub nabial, moze si¢
wigza¢ z wysokimi kosztami kon-
serwacji, zwlaszcza z uwagi
na uzycie $wietlowek fluorescen-
cyjnych. Dlatego lepszym rozwia-
zaniem sg w tym przypadku nowe
moduty LED, dzigki ktorym mozli-
we jest uzyskanie znaczacych
oszczednosci energii, nawet do 60
proc., przy jednoczesnym bardzo
dobrym oddawaniu barw, podkre-
$lajacym $wiezo$¢ tych produktow
— wyjasnia Waszkiewicz.

Swieze ryby musza byé przecho-
wywane w chtodnym miejscu, cze-
sto na warstwie kruszonego lodu.
Odpowiednio dobrane oswietlenie
moze podkresli¢ wilgotnosé¢ skory,
przez co ryby beda wygladaty jakby
je przed chwilg roztadowano z todzi.
— Temperatury barwowe moga odda-
wacé rozne efekty: chtodne, biate
$wiatlo doskonale zaprezentuje biate
ryby, takie jak dorsz, sola czy tur-
bot. W przypadku ryb czerwonych,
takich jak toso$ czy tunczyk, cie-
plejszy kolor, z odrobing koloru
czerwonego w spektrum, podkresli
naturalng atrakcyjnosc¢ swiezej ryby
— zauwaza przedstawiciel firmy Phi-
lips Lighting Poland.

Do oswietlania ekskluzywnych
ekspozycji, np. bizuterii czy elektro-
niki, nadaja si¢ diody LED. Jak mowi
Magdalena Bogusz, sa niewielkie,
trwate i dostgpne w wielu kolorach.

Wojciech Rudzinski zwraca uwa-
ge, ze niezaleznie od towaru instala-
cja powinna by¢ trwata. W przypad-
ku marketow jest to ok. 10 lat.

Maty sklep kontra duzy
supermarket

Jak radza dostawcy, w przypadku
mniejszych sklepéw najodpowied-
niejsze beda energooszezedne $wie-
tlowki kompaktowe i zaréwki halo-
genowe, dzigki ktérym zmniejsza
sig koszt zwigzany z ich uzytkowa-
niem. — Produkty te cechujg si¢
znaczng oszczednoscia energii elek-
trycznej na poziomie od 30 do 80
proc. w porownaniu do tradycyjnych
rozwiazan — mowi Magdalena Bo-
gusz.

Zdaniem producentéw, w obiek-
tach o duzej powierzchni i wysokim
suficie najlepiej sprawdzaja si¢ lam-
py metalohalogenkowe lub $wie-
tlowki liniowe. Te ostatnie cechuja
si¢ wysokim wskaznikiem oddawa-
nia barw (Ra>80). — Srednia trwa-
tos¢ swietlowki XT zasilanej sta-
tecznikiem elektronicznym
wynosi 42 000 godzin pracy, nato-
miast XXT nawet 75 000 godzin,
przy cyklu przelaczen 11 godzin
wilaczona, godzina wylaczona. Roz-
wiazanie to dobrze sprawdzi si¢
wigc wszedzie tam, gdzie potrzebne
jest uzyskanie $wiatta dobrej jakosci
lub jesli wymiana zrédel §wiatla jest
zwiazana z wysokimi nakladami
pracy i kosztow — podsumowuje
Magdalena Bogusz. m

Oswietleniowy doradca

Firma Osram ma w ofercie apli-
kacje Doradca o$wietleniowy.
Dzieki niej mozna poréwnac
standardowe elektroniczne ukta-
dy zasilajgce stosowane w pla-
cowce handlowej z nowoczesny-
mi, ustawi¢ parametry opraw
oswietleniowych wedtug ceny
oraz kosztow. Kalkulator pokaze
zuzycie energii oraz redukcje
emisji CO2, biorac pod uwage
liczbe zrédet $wiatta, ich moc
oraz cykl pracy. Dodatkowe
opcje aplikacji uwzgledniajg na-
wet koszty konserwaciji czy do-
datkowe wydatki, takie jak np.
utylizacja odpadoéw. Aplikacja po-
zwala przygotowac kalkulacje

na czas od roku do 15 lat. Uzy-
wajac kalkulatora mozna wybie-
rac¢ sposrod réznych typow swie-
tiowek: LUMILUX T8, LUMILUX
XT T8 oraz LUMILUX XXT T8.



